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Werbeausgaben allgemein
Seiten 4 - 9
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Werbeausgaben 2000 - 2010   – alle Medien*
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Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto, Veränderung in %,
* ab 2001 inkl. Online, ab 2002 inkl. Zeitungsbeilagen und Gelbe Seiten, ab 2003 inkl. ORF-Regionalradios, ab 2009 Außenwerbung mit Ambientanteil,

2010: Werbeausgaben inkl. Online, Veränderung exklusive Online (Erhebungsmodifikation) 

8,6% 2,2% 5,8% 13,8% 6,5% 4,6% 6,2% 7,6% 5,1% 2,0% 7,5%
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Werbemarkt 2000 - 2010
Print, Radio, TV, Außenwerbung
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Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto / ab 2003 inkl. ORF-Regionalradios

10,1% 0,9% -2,5% 2,3% 5,2% 5,0% 5,3% 7,9% 5,2% -2,0% -2,0%
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Entwicklung der Werbeausgaben
Außenwerbung 2000 - 2010
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Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto,
ab 2001 inkl. Online, ab 2002 inkl. Zeitungsbeilagen und Gelbe Seiten, ab 2003 inkl. ORF-Regionalradios, ab 2009 Außenwerbung mit Ambientanteil
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Entwicklung Pro-Kopf-Werbeausgaben 2003 - 2010
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Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto; Statistik Austria, Bevölkerungszahlen jeweils Stand 4. Quartal
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Entwicklung Werbeausgaben vs. BIP 2002 - 2010
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Werbeausgaben pro Mediengattung
Seiten 10 - 14
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Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto, Veränderung 2010 vs. 2009 in %, 
Online aus Vergleichsbarkeitsgründen exkl. Veränderungsrate

+8,8% +6,9% +1,9% +5,3% +4,3%
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Werbeausgaben pro Mediengattung 2009–2010

Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto
*) Online: aufgrund von Erhebungsmodifikationen nicht direkt vergleichbar

2009
in '000 €

Anteil
in %

2010
in '000 €

Anteil
in %

Total 2.657.310 100,0% 2.869.984 100,0%

Kino 11.500 0,4% 14.299 0,5%

Außenwerbung Total 200.923 7,6% 204.692 7,1%

Außenwerbung klassisch 187.493 7,1% 193.742 6,8%

Außenwerbung Ambient Media 14.200 0,5% 10.949 0,4%

Hörfunk Total 172.039 6,5% 181.223 6,3%

Hörfunk ORF 107.725 4,1% 113.065 3,9%

Hörfunk Private 64.314 2,4% 68.158 2,4%

TV Total 628.024 23,6% 671.624 23,4%
TV ORF 295.281 11,1% 273.562 9,5%

TV Private 332.743 12,5% 398.062 13,9%

Online *) 115.836 4,4% 134.165 4,7%

Presse Total 1.528.988 57,5% 1.663.981 58,0%
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Werbeausgaben pro Mediengattung 2009–2010

Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto
*) Online: aufgrund von Erhebungsmodifikationen nicht direkt vergleichbar

2009
in '000 €

Anteil
in %

2010
in '000 €

Anteil
in %

Total 3.403.108 100,0% 3.679.476 100,0%

Kino 11.500 0,3% 14.299 0,4%

Außenwerbung Total 200.923 5,9% 204.692 5,6%

Außenwerbung klassisch 187.493 5,5% 193.742 5,3%

Außenwerbung Ambient Media 14.200 0,4% 10.949 0,3%

Hörfunk Total 172.039 5,1% 181.223 4,9%

Hörfunk ORF 107.725 3,2% 113.065 3,1%

Hörfunk Private 64.314 1,9% 68.158 1,9%

TV Total 628.024 18,5% 671.624 18,3%

TV ORF 295.281 8,7% 273.562 7,4%

TV Private 332.743 9,8% 398.062 10,8%

Online *) 115.836 3,4% 134.165 3,6%

Gelbe Seiten 109.806 3,2% 129.036 3,5%

Presse Total 1.528.988 44,9% 1.663.981 45,2%

Tageszeitungen 857.095 25,2% 936.843 25,5%

Reg. Wochenzeitungen 225.912 6,6% 269.763 7,3%

Illustrierte/Magazine 329.234 9,7% 342.705 9,3%

Fachzeitschriften 116.747 3,4% 114.670 3,1%

Direct Marketing Total 635.992 18,7% 680.455 18,5%

Klass. Prospekt 248.471 7,3% 268.788 7,3%

Zeitungsbeilagen 289.501 8,5% 298.128 8,1%

Direct Mails (B2C) 98.020 2,9% 113.539 3,1%
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Anteil der Außenwerbung *) 2002 – 2010

7,2 7,2
6,9

7,4 7,5

6,9 6,9

7,6

7,1

0,0

5,0

10,0

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

A
nt

ei
l d

er
 A

uß
en

w
er

bu
ng

 in
 %

 
*)

Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto; ab 2003 inkl. ORF-Regionalradios
*) Anteil der Außenwerbung gemessen an den Werbeausgaben der Mediengattungen Außenwerbung, Kino, Online, Hörfunk, TV, Presse total
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MediaMix
Seiten 15 - 19
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Total: 3.679 Mio. €
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Total: 2.999 Mio. €
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Entwicklung MediaMix 2002 – 2010
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Entwicklung MediaMix 2002 – 2010
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Saisonalität
Seiten 20 - 29
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Saisonalität der Werbeausgaben* 2004 – 2010
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Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto, *Klassische Werbung lt. Focus Definition
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Saisonalität in der Außenwerbung 2000 – 2010

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

2004 10.802 11.543 12.755 10.431 14.075 13.270 12.922 7.647 11.496 13.724 11.866 8.653

2005 10.267 15.467 14.458 12.078 13.831 12.899 14.016 10.702 14.978 14.429 13.439 10.461

2006 10.913 13.085 15.539 14.915 18.738 13.678 15.827 12.661 17.014 13.971 12.913 11.071

2007 7.484 14.784 17.358 14.660 16.664 14.718 13.418 12.627 16.764 16.751 14.161 11.467

2008 11.224 13.817 15.664 19.136 18.467 12.780 14.320 13.822 17.496 18.372 12.503 12.468

2009 12.558 13.518 14.769 16.791 19.747 14.245 14.591 14.507 15.661 17.526 15.303 18.277

2010 14.071 14.366 17.441 16.615 19.143 17.868 15.345 14.272 18.675 21.172 19.683 16.039
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Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto
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Quelle: Focus Media Research, *Klassische Werbung lt. Focus Definition, Werbeausgaben brutto, Veränderung 2010 vs. 2009 in %

+11,4% +12,8% +13,8% +7,1% +5,1% +17,9% +9,0% +8,7% +12,5% +14,8% +8,6% +8,0%
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Saisonalität der Werbeausgaben 2009 - 2010
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Saisonalität Werbeausgaben 2010 – nach Medien
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Saisonalität in der Außenwerbung 2009 - 2010
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Quelle: Focus Media Research, Außenwerbung lt. Focus, Werbeausgaben brutto, *Ø Werbeaufwand in der Außenwerbung 2009 - 2010
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Saisonalität im *Printbereich 2009 - 2010
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Saisonalität im TV 2009 - 2010
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Saisonalität im Hörfunk 2009 - 2010
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Top 10
Seiten 30 - 37
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Top 10 Wirtschaftsbereiche 2010 – MediaMix
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Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto
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Top 10 Wirtschaftsbereiche 2010 vs. 2009
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Top 10 Wirtschaftsbereiche 2010 vs. 2009
Außenwerbung
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Top 10 Warenkörbe 2010 vs. 2009
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Top 10 Warenkörbe 2010 vs. 2009
Außenwerbung
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Top 10 Firmen 2010

29.472

32.832

34.980

35.419

36.674

37.656

38.376

38.518

49.880

81.919

Billa Aktiengesellschaft

L´Oreal Österreich GmbH

Procter & Gamble Austria GmbH.

Österreichische Lotterien Ges.m.b.H

A1 Telekom Austria AG
(vormals Mobilkom)

Lidl Austria GmbH

Verlagsgruppe NEWS
Gesellschaft m.b.H.

Hofer KG

Spar Österreichische Warenhandels-AG

XXXLutz GmbH

Werbeausgaben in 1.000 €

Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto, Ranking exkl. Parteipolitik/Wahlwerbung
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Top 10 Firmen 2010 – Außenwerbung

2.485

2.604

2.723

3.038

3.046

3.119

3.500

3.620

3.761

4.261

tele.ring Telekom Service GmbH.

Hutchison 3G Austria GmbH

NIKI Luftfahrt GmbH

Österr. Verband der Markenartikelindustrie

Presse und Informationsdienst
der Stadt Wien

ORF (Österreichischer Rundfunk)

A1 Telekom Austria AG (vormals Mobilkom)

Spar Österreichische Warenhandels-AG

Orange Austria Telecommunication GmbH

Mc Donald´s Franchise GmbH

Werbeausgaben in 1.000 €

Quelle: Focus Media Research, Werbeausgaben brutto, Ranking exkl. Parteipolitik/Wahlwerbung
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